
ชื�อบริษัท
ของคุณ

เขยีนสรปุที�น่าสนใจถึง
สิ�งที�บรษัิทของคณุทํา

เริ�มเลย



ป�ญหา
ยกตัวอยา่งป�ญหา 3-5 ขอ้

ที�บรษัิทของคณุสงัเกตพบและต้องการแก้ไข



ป�ญหา 2
อธบิายเพิ�มเติมวา่ป�ญหาดงักลา่วสง่ผลกระทบ

เชงิลบต่อบุคลากรและประสบการณ์ของพวกเขาอยา่งไร

ป�ญหา 3
ตีกรอบป�ญหาอยา่งมปีระสทิธผิล เพราะจะได้

กําหนดจงัหวะการนําเสนอผลงานทั�งหมดของคณุ

ป�ญหา 1
ยกตัวอยา่งป�ญหาที�โดดเดน่

และอธบิายรายละเอียดโดยยอ่



ทําต่อ

บริษัทในอุดมคติ
ยกตัวอยา่ง 3-5 วธิี

ที�บรษัิทของคณุนําเสนอในการแก้ไขป�ญหา



แนวทางการแก้ป�ญหา 2
สื�อสารใหเ้หน็วา่ความสะดวกสบายจะให้
ความคุ้มค่ามากและต้องพูดอยา่งตรงไปตรงมา

แนวทางการแก้ป�ญหา 3
ต้องมคีวามชดัเจนเพื�อที�คณุจะไดเ้ริ�มต้น
แนะนําผลติภัณฑข์องคณุไดอ้ยา่งลื�นไหล

แนวทางการแก้ป�ญหา 1
อธบิายวา่คณุมองเหน็แนวทางการแก้ป�ญหา
ที�คณุไดแ้บง่ป�นไวก่้อนหน้าอยา่งไร



ผลิตภัณฑ์
หรือบริการ
แนะนําวา่ผลติภัณฑห์รอื

บรกิารของบรษัิทคณุเป�นสิ�ง
ที�จะชว่ยแก้ไขป�ญหาเหลา่นี�ไดด้ทีี�สดุ

ทําต่อ



ต้นกําเนิดของ
ผลิตภัณฑ์หรือบริการ

ไทมไ์ลน์ง่าย ๆ ที�บอกวา่ผลติภัณฑห์รอืบรกิารของคณุ
ถือกําเนิดขึ�นมาไดอ้ยา่งไร เป�นวธิอัีนเป�นประโยชน์ที�ชว่ย
ใหเ้รามองเหน็ประวติัแรกเริ�มของบรษัิทคณุได ้
ความตื�นตระหนกหรอืแนวคิดใดนําพาผลติภัณฑ์
หรอืบรกิารมาถึงจุดนี�

ขั�นตอน 1 2560

ขั�นตอน 2 2561

ขั�นตอน 3 2562



จังหวะ

เหตุผล 2
แนวโน้มใดในป�จจุบนัทําใหผ้ลติภัณฑ์
หรอืบรกิารของคณุเป�นไปได้

เหตุผล 1
ทําไม "ตอนนี�" จงึเป�นเวลาที�ดทีี�สดุสาํหรบับรษัิท
ของคณุที�จะยกระดบัหรอืก้าวไปสูอี่กระดบัหนึ�ง



จํานวนผู้รับบริการ
ป�จจุบนับรษัิทของคณุอยูที่�ตําแหน่งใด 

การใชก้ราฟในการเน้น
ใหเ้หน็ถึงการพฒันาที�สาํคัญ



ตลาด
เป�าหมาย
คณุต้องการใหบ้รกิารลกูค้าแบบใด

ตลาดเป�าหมาย 1
โปรไฟลแ์ละลกัษณะของ
กลุม่คนดงักลา่วนั�นเป�นแบบไหน

ตลาดเป�าหมาย 2
ดวูา่ใครที�จะกลบัมาหาคณุ
เพื�อขอแนวทางการแก้ป�ญหา



ขนาดของตลาด

กําหนดขนาดตลาดดว้ย
สองทิศทาง - บนลงลา่ง หรอืลา่งขึ�นบน 
ภาษาเฉพาะวงการบางคําสาํหรบั
ขนาดตลาด เชน่ TAM, SAM และ SOM

1.9 พันล้าน
Total Available Market (TAM)

53 ล้าน

มูลค่าตลาดที�มโีอกาสเขา้ถึง (SAM)

10.6 ล้าน

Serviceable Obtainable Market
(SOM)



คู่แข่งโดยตรง

คู่แข่งโดยอ้อม



ข้อได้เปรียบ
ด้านการแข่งขัน

ข้อได้เปรียบ 1
ดขูอ้ไดเ้ปรยีบดา้นการแขง่ขนัโดยใช้
เสี�ยววงกลมเพื�อการสแกนไดโ้ดยง่าย

ข้อได้เปรียบ 2
สภาพโดยรอบมคีวามแตกต่างกันอยา่งไรและ
อะไรที�ทําใหค้ณุแตกต่าง

ข้อได้เปรียบ 3
สิ�งใดที�คณุทําไดด้กีวา่เดมิ คณุจะทําอยา่งไร
เพื�อใหด้กีวา่คู่แขง่เหลา่นั�น

ข้อได้เปรียบ 4
บรษัิทที�มขีอ้ไดเ้ปรยีบแขง็แกรง่มแีนวโน้ม
ยนืหยดัไดใ้นระยะยาว



การประเมินคู่แข่ง

การประเมิน 1
คณุจะทําใหบ้รษัิทของคณุไมต้่องตก

อยูภ่ายใต้การแขง่ขนัไดอ้ยา่งไร

การประเมิน 2

คณุจะเขา้ถึงลกูค้าของคณุดว้ยวธิใีด

การประเมิน 3
อีเวนต์ คู่ค้า โฆษณา - เขยีนวธิต่ีาง ๆ ที�จะ
สามารถเขา้ถึงลกูค้าไดอ้ยา่งมปีระสทิธผิล

ทําต่อ



ต้นแบบธุรกิจ
หรือรายได้
แสดงวธิทีี�บรษัิทของคณุ
วางแผนที�จะสรา้งรายได้

ใชก้ราฟ หรอืแผนภมูนํิาเสนอผลติภัณฑ์
ของคณุ และอธบิายวา่บรษัิทของคณุจะ
ดาํเนินการ และบรรลเุป�าหมายไดอ้ยา่งไร

หากคณุมหีลายวธิใีนการสรา้งรายได ้
ใหเ้น้นไปที�วธิหีลกั เชน่ การสมคัรสมาชกิ
โฆษณา และการทําธุรกรรม

ต้องวดัผลการดาํเนินงานที�สาํคัญดว้ย เชน่ รายไดเ้ฉลี�ยที�
ลกูค้า 1 คนทําเงินใหบ้รษัิท (Life Time Value หรอื LTV)
และค่าใชจ้า่ยในการไดม้าซึ�งลกูค้า (Customer Acquisition
Cost หรอื CAC)



ทีม

สมาชิกทีม 1
ชื�อเรื�อง

สมาชิกทีม 2
ชื�อเรื�อง

สมาชิกทีม 3
ชื�อเรื�อง



แผนกลยุทธ์สําหรับอนาคต
ขั�นตอนและเป�าหมายถัดไปของคณุคืออะไร 
คณุต้องการไดร้บัการสนับสนุนจากผูล้งทนุ
มากน้อยเท่าใด และคณุจะไดอ้ะไร

ขั�นตอน 1
ไตรมาส 1 ป� 2563

ขั�นตอน 2
ไตรมาส 2 ป� 2563

ขั�นตอน 3
ไตรมาส 3 ป� 2563

1

2

3

ขั�นตอน 4
ไตรมาส 3 ป� 25634



ติดต่อเรา
08-1234-5678

hello@deesite.co.th

www.deesite.co.th


